
 

 
 

Il Gruppo De’ Longhi rafforza le basi per la crescita futura 

presentando Prima Donna Aromatic e La Specialista Touch e 

svelando la nuova campagna con Brad Pitt 

Il portafoglio prodotti è stato ampliato ulteriormente con diverse novità, come le 

friggitrici ad aria di Braun, il lancio di Kenwood di un nuovo Cooking Chef e la 

presentazione dell’innovativo personal blender di Nutribullet 
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Il Gruppo De' Longhi detiene una posizione di leadership globale nel mondo delle macchine da 

caffè, con una significativa presenza sia nei prodotti ad uso domestico (con il brand De’Longhi) 

che professionale (grazie a La Marzocco ed Eversys). Il Gruppo, inoltre, è tra i principali player 

mondiali nel settore dell’elettrodomestico dedicato al mondo della cucina, della climatizzazione e 

della cura della casa (con i brand De’ Longhi, Kenwood, Braun, Ariete e Nutribullet). 

Quotata dal 2001 sul mercato principale di Borsa Italiana MTA, De' Longhi distribuisce i suoi 

prodotti nel mondo in più di 120 mercati nel mondo e contava a fine 2024 oltre 10.500 dipendenti. 

Nel 2024 ha riportato ricavi pari a € 3,5 miliardi, un EBITDA adjusted pari a € 560 milioni e un 

utile netto di oltre € 300 milioni. 
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